
Zakochaj się 
w Pałacu 

Romantycznym



Nośniki 

reklamowe

• Druk ulotek reklamowych: 25 
000szt. po 0,50zł // koszt: 12 
500 zł

• Artykuływ Gazecie 
Pomorskiej (raz na 3 miesiące 
przez rok) // koszt: 200zł

ŁĄCZNIE: 12 700 ZŁ



Segment 

docelowy

• Kampania reklamowa 
jest skierowana do: 
rodzin, ludzi 
lubiących aktywny 
wypoczynek, gości 
biznesowych, 
a przede wszystkim 
dla ZAKOCHANYCH



Typ kampanii

•Ulotki prezentują atrakcje Hotelu 
Pałac Romantyczny

•Artykuły prasowe będą zawierały 
zalety i aktualności, zachęcając 
potencjalnego gościa do wybrania 
tego obiektu do wypoczynku 
oraz fotografię hotelu.



Sposób realizacji celów

tǊȊȅǿƻƱŀƴƛŜ ǿƛŜƪǎȊŜƧ ƛƭƻǎŎƛ ƎƻǏŎƛ

Promowanie hotelu



Skuteczność
reklamy

• Jeśli w ciągu 2 miesięcy zauważymy 
wzrost ilości gości kampanie 
reklamowa uznamy za skuteczną.

• W przyszłości wykorzystamy nowe, 
bardziej powszechne nośniki kampanii 
reklamowej oraz przeznaczymy 
większy budżet na ich zorganizowanie, 
o ile obecna nie przyniesie 
oczekiwanych skutków.



Dziękuję
Angelika Szymańska, 2thr


