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NOSNIKI REKLAMOWE

. Reklama telewizyjna w regionalnej telewizji TVP Bydgoszcz - 30
spotow reklamowych (30 sekundowych), trzy razy w tygodniu
przez 10 tygodni. Koszt 7 900 zt.

. Druk ulotek reklamowych 20 000 szt. po 0,55 gr. Koszt 11 000 zt.

. Reklama w prasie - miesiecznik HOTELARZ. Koszt 0,00 zt ( wygrana
w konkursie “Hotel z pomystem”).

. Wynajem billboardu przy drodze ekspresowej S5 (Bydgosza
Poznan) na okres 3 miesiecy. Koszt 2 400 zt.

BUDZET PEKLAMOWY: 21 300 =f
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BO MY NIE SLODZIMY
NASZYM GOSCIOM...
MY OSLADZAMY

IM ZYCIE!

Serdecznie zachecamy do
odwiedzenia naszego hotelu i
skorzystania z jego ustug.

HOTEL CUKROWNIA ZNIN
UL. KL. JANICKIEGO 1
88-400 ZNIN, POLSKA

Tel: + 48 526065750
Email: recepcja@cukrowniaznin.pl
www.cukrowniaznin.pl

Dr Irena Eris

HOTELE SPA
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SEGMENT DOCELOWY

Kampania reklamowa skierowana jest przede wszystkim do
przedsiebiorstw polskich i zagranicznych (makro- i mikro-
przedsiebiorstwa) wojewodztwa kujawsko-pomorskiego oraz
Polski centralnej, ktore planujg prowadzenie szkolen oraz
eventow biznesowych dla swoich pracownikow.

Segmentem, do ktdrego kierujemy kampanie reklamowg sg
rowniez rodziny z dzie€mi, uprawiajgce turystyke
wypoczynkowg (goscie zagraniczni oraz goscie krajowi).



TYP KAMPANI

W telewizyjnym spocie reklamowym wykorzystana zostanie metoda
“najlepsze karty” oraz metoda “poswiadczenia”. Karty zawierajg
fotografie sal konferencyjnych, restauracji hotelowej, propozycje ustug
noclegowych i rekreacyjno-wypoczynkowych oraz atrakcje dodatkowe
(w obiekcie i w okolicy). Spot zawiera rekomendacje Matgorzaty Sochy.

Wzor ulotki zaprezentowany zostat w slajdach poprzednich.

W reklamie, w prasie jest rowniez wykorzystana metoda
“poswiadczenia” miesiecznika HOTELARZ.



SPOSOB REALIZACJI CELOW

Celem kampani reklamowej jest wzrost zaréwno sprzedazy liczby
wynajmowanych sal z 5 dziennie do 9 w dtuzszym okresie (kwartat)
oraz zwiekszenie sprzedazy ustug rekreacyjno-wypoczynkowych o 25%.

Zaktadamy, ze samo wynajecie sal konferencyjnych przy sprzedazy 7 sal
dziennie, pokryje koszty catej kampani reklamowej juz po 13
wynajeciach.

Sprzedaz ustug rekreacyjno-wypoczynkowych bedzie przynosic
dodatkowe zyski.



2 SKUTECZNOSC REKLAMY

Dziatania reklamowe uznamy za skuteczne, gdy po zwrocie
kosztow w szacowanym terminie osiggniemy staty
poziom sprzedazy ustug konferencyjnych, ktory zacznie
generowac zyski, a sprzedaz ustug rekreacyjno-
wypoczynkowych wzrosSnie. "

Jesli kampanie nie przyniesie okresSlonych rezultatow, to w
przysztosci wykorzystamy inne nosniki reklamy, jednak

-~ koszty zredukujemy.
J zty zredukujemy
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